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	Designação do projeto: Promoção da Marca Algarve - Produtos Complementares
	Código do projeto: 17160
	Objetivo principal: Reforçar a competitividade das pequenas e médias empresas
	Região de intervenção: Algarve
	Data de aprovação: 18-04-2016
	Data de início: 01-01-2016
	Data de conclusão: 31-12-2017
	Custo total elegível: 1.952.240,24 €
	Apoio financeiro da União Europeia: 1.047.604,20 €
	Apoio financeiro público nacional/regional (quando aplicável): 
	Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos: O projeto dinamizado pela AIHSA – Associação dos Industriais Hoteleiros e Similares do Algarve, visa reforçar a capacitação empresarial das PME para a internacionalização, de forma a potenciar o aumento das exportações e a visibilidade internacional de Portugal e da Marca Algarve, associada aos produtos complementares e em desenvolvimento da região (Gastronomia e Vinhos, Touring Cultural e Paisagístico, Turismo de Negócios, Desporto, Natureza, Saúde e Bem-estar), através da implementação de ações de promoção e marketing, da presença em certames internacionais e do conhecimento e acesso a novos mercados.ATIVIDADES DESENVOLVIDAS EM 2016:• Participação em Feiras e Exposições Internacionais: ITB Berlin; WTM London; IBTM Barcelona; Vakantibeurs Utrecht; Salon Mondial Tourisme Paris; Holiday World Dublin; IGTM (Mallorca, IAGTO); ILTM Cannes (LHW); IMEX Frankfurt; FITUR; Wedding Journal Show – Dublin; Holiday World Show - Belfast; Wedding Journal Show - Cork; Amsterdam Golf Show; Roadshow Espanha - Barcelona e Madrid; Salão Imobiliário e Turismo de Paris; TOP Resa; Fiets en Wandelbeurs; Private Leisure Americas Forum; BMW Open; Leading Showcase Paris; Roadshow Sevilha; Roadshow Classic Colletion e Tour Nature• Desenvolvimento de ações de promoção para mercados Internacionais: Ação inversa no mercado alemão; Salles Calls na Roménia, Espanha, França, Bélgica; Canadá: 1, Itália, Alemanha, Marrocos, Reino Unido, Áustria, Holanda e Irlanda; Outras iniciativas promocionais como Workshop no Canadá, Workshop em Dublin, Evento Lyon e Representação Internacional.• Promoção E Marketing Internacional: Realização de campanhas publicitárias, publicações em revistas/jornais e produção de material promocional.ATIVIDADES DESENVOLVIDAS EM 2017:• Participação em Feiras e Exposições Internacionais: Meeting Space Spring em Copenhaga; Pure Meetigs; ITB Berlin; FITUR; Roadshow Classic Collection; Foire Vakanz Luxair;  Be our Guest; Showcase Madrid Barcelona com LHW e Private Luxury Forum.• Desenvolvimento de ações de promoção para mercados Internacionais: Ações inversas nos mercados ingles, espanhol e alemão; Salles Calls na Suécia, Reino Unido, Alemanha, Austria, Suiça, Espanha, França, Bélgica; Missões empresariais na Irlanda, Holanda e Reino Unido; outras iniciativas de promoção como participação no evento "Comme Chez Nous e presença na apresentação Ashfield;• Promoção E Marketing Internacional: Realização de campanhas publicitárias, publicações em revistas/ jornais e produção de material promocional.


